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Bewerbung des Markenkerns Deutschland 73

Das Reiseland (

Reiseland Deutschland

NATUR UND ERHOLUNG
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Das Reiseland

Markteinblicke:
Radfahren in
Deutschland
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Das Reiseland
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Niederlande und Schweiz an der Spitze owssind

Ubernachtungen Ausland 2018: 87,7 Millionen
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Quelle: Statistisches Bundesamt 2018, Beherbergungsstatistik inkl. Camping



Sportliche Aktivitaten Deutschiand 773

Das Reiseland

der Urlaubsgaste aus dem Ausland
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Wandern Radfahren/ Schwimmen/ Baden Skifahren/ Abenteuer- Reiten Wassersport (Surfen, Golf spielen (Minigolf
Mountainbiken in Seen und im Meer Snowboarden sportarten Segeln, Kanufahren spielen)

Quelle: DZT Qualitatsmonitor ( Mai 2015 — Okt. 2018), UrlauberdAusland gesamt, Mehrfachnennungen
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FleiRige Radfahrer — Wer tritt in die Pedale?

Niederlande

Polen

GB
Tschechien
Frankreich
Schweiz

Belgien

Russland

Osterreich

Quelle: ETM 2017; Urlaubsreisen ab einer Ubernachtung; *Fahrrad fahren + Mountainbike fahren



Radfahr-und Mountainbikeurlaub Deutschland 7

Das Reiseland (

Quellmarkte - TOP 10

Anteile am Segment Radfahr-/Mountainbikeurlaub
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Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus (Mai 2015 bis April 2018), Urlauber Ausland




Deutschland 7{'\

Das Reiseland

Marketing zum
Thema Radfahren
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Das Reiseland (

Das Basisthema ,,Radurlaub” wird in allen

DZT- Kandlen regelmaflig kommuniziert
Trade

Endverbraucher Presse
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Zielgruppen
‘\\\ - - =a I:.f/f \ ‘/ u - .
| | |
Website E-Newsletter Produktentwicklung
Social Media Kanale PR Mitteilungen E-Newsletter
Crossmediale Pressekonferenzen Workshops
Kampagnen : : ,
Instrumente _ Redaktionsbesuche Studienreisen
Influencermarketing PR- Influencer- Schul
OTC Kampagnen Events chuitngen
Mailings
Presse-,
Kampagnen

E-Newsletter _
Influencerreisen



Deutschla nd /N

Bsp. www.germany.travel — Koop. ADFC

EIGCHIVAE | Over ons | Pers | Trade Taal/Language v me v LT A~ ‘
Fadotal Mnistry H £
q, ;{'r‘:;f;.:An,w DU|tS|and (/\

Altijd gastvrij

Kebent
DANMARK . ougabukiate dichitn

KanuHqulpa;\vﬁ

. ' Kaliningrad
oy .
g SpsK Gdansk - S e B
— Cﬁ Koszalin o 75
tock L .
X |g S, fide
~— -
ﬁ ‘Sch\ Ain " e
.r :-War' .} Sfczecln ! 1N Grud.zladz :
Bydgoszcz tomza
Emmen 3 4 Gorzéw e
. Wlelkopolsld Wioctawek :
N -
NEDERLAI‘) . —’mnnover 'ﬂ . . pozna
b . :
Utrecht rl. Mag Ji B4 Warzawa Sied

}Zle'ona Goéra POLSKA

's-Heftogeans"ch .
.nrlmund ql} - Halle (Saale) r B Trpyiggr':glgkf Radom
.] ; .’ = Legnica _ > 2
"LD '

Esbjerg
L

OIsEtyn

TOP 10 van de populairste langeatstandstietsroutes

DOL S g S S S1C = GronlngE. 4 .’
y Oldenbm
in Duitsl: md

. Brugge‘@twerplﬂqd\. .'/ A LL
Calais K&in r: l ID i
persRds ety  BELGIE: W / Czestochowa  Kiglce
— Bad schi . %
h h“BELGIQUE A OO L ﬂl o’ : Piekary Sigskie
A Tal v - L :
BELGIEN , | b ‘.(3 ' ovy Vary_ Praha S Krakow Reeszov
A Arg 5 PlzeR) R 2 * P
LUXE y - CESKO, iy 3 Nowy Sacz
B - oiEE
Reims Sa oo =< *  Bmo Zilina™ “’M
.S “’\-'\ \ dfisruhe Rege. Gurg = ¢eské Budéjovice: 8= (e Sl PreSoy
Nancy -«.-\/_. . 2 . S e o e g %
: Strasbsura ' SLOVENSKO
i _Fl;;ei;a') —_" M _aen _,/ R
. g, (@
@

) & 5 > ¥
2 -
Bodensee—KonigsseeRadweg Bed & Bike DIJ_O" B&HCDI'I él’:‘:\ 1A n-*l-l '



Deutschland 7“’

Das Reiseland

Bsp. 360°-Film ,,Deutschland per Rad erleben”

VR-Experience

" Positionierung des
Reiselandes Deutschland

= Schwerpunkte

= Radfernfahrer
l " Mountainbiker
= Stadtradler
= Weitere: Aktiv, Brauchtum, etc.

= Showecase: ITB 2019
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Bsp. Instagram Kampagne: Germany By Bike

DISCOVER GERMANY'S
ENJOY

GERMANY B ORENIOY A BIK
BY BIKE : QRO LIVITS BN TOUR THAOUGH
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Bsp. CH: Marketing zum Thema ,Rad*

4/ by HolidayCheck ote Arti
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Hotelempfehlungen am Weser-Radweg

B OTC-Kampagn
Schweiz

e im Markt

* Sept. : Juni 2019 3 : k;otel Munte am StadtwaI;—A.. titl;i Hotel Christinenhof % % % = l - im-jaich boardinghouse bre... % %%
* in Kooperation mit |
Away by HolidayCheck

Bremen - Bremen Deutschland Hameln - Niedersachsen Deutschland Bremerhaven - Bremen Deutschland

Hotel ansehen > Hotel ansehen > Hotel ansehen >
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Deutschland 7% N Zusammenarbeit mit der
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Bsp. NL: Botschafterkampagne auf Youtube s

Duitsland 73 De Jonge Donau: tegen de stroom in

Stap op de fiets en volg de Donau tegen de stroom in naar de bron in
Donaueschingen. De 600 km lange fietsroute Donauradweg kreeg van het
= AFDC maar liefst vier sterren en voert door de mooiste ongerepte

~ landschappen van Zuid-Duitsland.

Volg Renate langs de ‘Jonge Donau’'...

Fietsen langs de jonge Donau meer )
©R. Sigwart

Het Saarland: veelzijdigheid op een klein
oppervlak
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Die Kampagne auf einen Blick ows s (

HOHE SICHTBARKEIT durch weitreichende

Zielgruppenspezifischer Basisfinanzierung der DZT
BILD- UND
VIDEO-CONTENT REICHWEITENSTARKE
BEWERBUNG
Follow your in den Social-Media-Kanilen
360°-VIDEOS
#WanderlustGermany
THEMENNEWSLETTER

POP-UP-EVENTS in den

Imagebildung durch 8 Top-Quellmirkten
PROGRAMMATIC MARKETING auf

ONLINE-TRAVEL-PLATTFORMEN MICROSITE als Inspirations- und Informationshub
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15 Nahmarkte mit 8

; T Sam A Italien
Niederlande™ .\} - Norwegen ;
ScBiveir s Osterrelch*

* b
Polen UK B ; Slowenlen

LR anland X 4
Spanien‘* e _ Yoo w0 Danemark

Beiglen’é"
Frankrelch fodi: Schweden

Tschechlen AL *Events vorgesehen

' © A Summer's Tale / Malte Schmidt



Kampagne Follow your #WanderlustGermany

Set-up

Kommunikation:

Natur erlebbar machen tber die
Aktivitaten ,Radfahren” und ,Wandern“

Zeitraum: Feb bis August 2020 (tbc)

Zielgruppen:
* sportliche erfahrene Wanderer/Radfahrer Aktivitat
im Vordergrund

* Familie — Aktivitat als
Freizeitbeschaftigung/Erlebnislieferant

* GenielRer — Aktivitat fuhrt zum kulinarischen Ziel

Deutschland ?’j

Das Reiseland
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Das Reiseland '\

Kampagnen Name:

Follow your #WanderlustGermany
Hashtag #WanderlustGermany

Definition WANDERLUST
(englisch) =
REISELUST, FERNWEH E gL _

= Wir sprechen die Sehnsucht der Menschen an N R L
und bieten groRe und kleine Abenteuer zu Ful} oot UElaRen g Eh
oder mit dem Rad. N MR LT S N VS

L ©DzT/ Giinter Stand|



Kampagne Follow your #WanderlustGermany

Look & Feel

Naturschonheit der Wander-
und Radwege stehen im
Mittelpunkt

Perspektivische Bandbreite:
kleine Details stehen im
Vordergrund bis hin zu weiten
Aufnahmen Uber POV-
Ansichten und Drohnenshots

sy

i Oshrs 7
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Das Reiseland

DIGITALPAKET 2
1 Facebook Bild-Ad
2 Facebook Carousel-Ads inkl. 5 Fotos mit Link-Out

2 Newsletter-Artikel
Content-Einbindung in Microsite

DIGITALPAKET 1

1 Facebook Bild-Ad

* 1 Newsletter-Artikel

e Content-Einbindung in Microsite
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~ Preis: 4.950 €

-

Yooy - pro Markt
Preis: 2.500 € e = . -
pro Markt | >y : A
EVENTPAKET L
» Beteiligung an 1 Event in 1 Markt ™

(Events in den Markten Niederlande, Schweiz,
Frankreich, Danemark, Belgien, Spanien,
Osterreich und Polen)

* Individuelle Prasentationsmoglichkeiten \ Preis: 9'950 €
pro Markt

©\3qétitia BENVENUTI / Eleusis & Megara



Oktober — November 2020

Crossmediale Kampagne in Kooperation mit Bever:




WELKOM OP

| ? FIETS & WANDELBEURS

=) E-BIKE XPERIENCE

4= BIKE MOTION BENELUX | = |

. Fiets & Wandelbeurs 2020

+ Bike Motion and E-Bike Xperience

,...ﬁij_ ', v\

Natur und Aktiv Kampagne der DZT .
’
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