
Duisburg | 24. Oktober 2019 

Wie rollt das Rad 
im Ausland? 
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Michaela Klare, Leiterin der 
Auslandsvertretung Niederlande 
Deutsche Zentrale für Tourismus e.V. 
 



STÄDTE UND KULTUR 
Städte & Events | UNESCO-Welterbe | Schlösser, Parks 

& Gärten | Kulinarik | Museen u.a. 

NATUR UND ERHOLUNG 
Aktivurlaub | Wandern | Radfahren | Wellness-

/Gesundheitsreisen | Naturlandschaften | Ferienstraßen u.a. 

Bewerbung des Markenkerns  
Reiseland Deutschland  

BARRIEREFREIHEIT | NACHHALTIGKEIT 



Markteinblicke:  
Radfahren in 
Deutschland 
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© Raimund Linke / Getty Images 

Natur & Aktiv im Fokus 



Niederlande und Schweiz an der Spitze 

Quelle: Statistisches Bundesamt 2018, Beherbergungsstatistik inkl. Camping 
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~ ½ des Auslands-Incomings 

Übernachtungen Ausland 2018: 87,7 Millionen 

~ 3/4 des Auslands- 
Incomings 



Sportliche Aktivitäten  
der Urlaubsgäste aus dem Ausland 
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Wandern Radfahren/
Mountainbiken

Schwimmen/ Baden
in Seen und im Meer

Skifahren/
Snowboarden

Abenteuer-
sportarten

Reiten Wassersport (Surfen,
Segeln, Kanufahren

etc.)

Golf spielen (Minigolf
spielen)

Quelle: DZT Qualitätsmonitor ( Mai 2015 – Okt. 2018), Urlauber Ausland gesamt, Mehrfachnennungen 

 



Fleißige Radfahrer – Wer tritt in die Pedale? 

Quelle: ETM 2017; Urlaubsreisen ab einer Übernachtung; *Fahrrad fahren + Mountainbike fahren 
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Radfahr-und Mountainbikeurlaub 
Quellmärkte – TOP 10 

Quelle: Qualitätsmonitor Deutschland-Tourismus (Mai 2015 bis April 2018), Urlauber Ausland 
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Schweiz Niederlande Frankreich Österreich UK Belgien USA Italien Dänemark Polen

Anteile am Segment Radfahr-/Mountainbikeurlaub 

2/3 



Marketing zum 
Thema Radfahren 
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Das Basisthema „Radurlaub“ wird in allen  
DZT- Kanälen regelmäßig kommuniziert 

Zielgruppen 

Endverbraucher Presse Trade 

Instrumente 

Website 

Social Media Kanäle 

Crossmediale 
Kampagnen 

Influencermarketing 

OTC Kampagnen 

E-Newsletter 

E-Newsletter 

PR Mitteilungen 

Pressekonferenzen 

Redaktionsbesuche 

PR-,Influencer-
Events 

Presse-, 
Influencerreisen 

Produktentwicklung 
 

E-Newsletter 

Workshops 

Studienreisen  

Schulungen 

Mailings 

Kampagnen  



Bsp. www.germany.travel – Koop. ADFC  



Bsp. 360°-Film „Deutschland per Rad erleben“ 
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VR-Experience  
 

 Positionierung des 
Reiselandes Deutschland 

 

 Schwerpunkte 
 Radfernfahrer 

 Mountainbiker 

 Stadtradler 

 Weitere: Aktiv, Brauchtum, etc. 
 

 Showcase: ITB 2019 



Bsp. Instagram Kampagne: Germany By Bike 



Bsp. CH: Marketing zum Thema „Rad“  



Bsp. NL: Botschafterkampagne auf Youtube 



© Sabine Lubenow / Lookphotos 

KAMPAGNE 2020 



Die Kampagne auf einen Blick 

Follow your  
#WanderlustGermany 



© A Summer's Tale / Malte Schmidt 

15 Nahmärkte mit 8 Events 

Niederlande* 

 

Italien 

Belgien* 

 

Dänemark* 

Schweiz* 

 Polen* 

Österreich* 

  UK 

Spanien* 

 

Norwegen 

Finnland 

Schweden 

Tschechien * Events vorgesehen 

Slowenien 

Frankreich *  



Kommunikation:   
Natur erlebbar machen über die  
Aktivitäten „Radfahren“ und „Wandern“ 
 
 
 
 

Zeitraum: Feb bis August 2020 (tbc) 
 
 
 

Zielgruppen:  
• sportliche erfahrene Wanderer/Radfahrer Aktivität 

im Vordergrund 

• Familie – Aktivität als 
Freizeitbeschäftigung/Erlebnislieferant 

• Genießer – Aktivität führt zum kulinarischen Ziel  

      © DZT / Günter Standl 

Kampagne Follow your #WanderlustGermany 

Set-up 



Kampagnen Name:   
 

Follow your #WanderlustGermany 
Hashtag #WanderlustGermany 
 
Definition WANDERLUST 
(englisch) = 
REISELUST, FERNWEH 
 
 Wir sprechen die Sehnsucht der Menschen an 

und bieten große und kleine Abenteuer zu Fuß 
oder mit dem Rad.  

     © DZT / Günter Standl 



Kampagne Follow your #WanderlustGermany 

 
Look & Feel 

 

• Naturschönheit der Wander-
und Radwege stehen im 
Mittelpunkt 
 
 

• Perspektivische Bandbreite: 
kleine Details stehen im 
Vordergrund bis hin zu weiten 
Aufnahmen über POV-
Ansichten und Drohnenshots  
 

 



© Laëtitia BENVENUTI / Eleusis & Megara 

DIGITALPAKET 2 
• 1 Facebook Bild-Ad 

• 2 Facebook Carousel-Ads inkl. 5 Fotos mit Link-Out 

• 2 Newsletter-Artikel 

• Content-Einbindung in Microsite 

Preis: 4.950 €  
pro Markt 

 

Partnerpakete 

DIGITALPAKET 1 
• 1 Facebook Bild-Ad 

• 1 Newsletter-Artikel 

• Content-Einbindung in Microsite 

Preis: 2.500 €  
pro Markt 

EVENTPAKET 
• Beteiligung an 1 Event in 1 Markt  

(Events in den Märkten Niederlande, Schweiz, 
Frankreich, Dänemark, Belgien, Spanien, 
Österreich und Polen) 

• Individuelle Präsentationsmöglichkeiten Preis: 9.950 €  
pro Markt 



Duitse Weken bij BEVER 
 
 

Crossmediale Kampagne in Kooperation mit Bever: 

 
Oktober – November 2020  

 

 



Fiets & Wandelbeurs 2020 
+ Bike Motion and E-Bike Xperience 

Natur und Aktiv Kampagne der DZT  



© Sabine Lubenow / Lookphotos 

KAMPAGNE 2020 


