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Uber welche Verkehrsmittel verfiigt Inr Haushalt? Wie viele Autos befinden sich in lhrem Haushalt? Frage 1-3
Wie viele Fahrrader befinden sich in Ihrem Haushalt?

Baslis: Alle Betragien

: rd. 1,5 Autos pro

Auto Haushalt

:> rd. 2,8 Fahrrader

Fahrrad pro Haushalt

Motorrad Das Auto erreicht mit 87% erwartungsgemaf die

grof3te Verbreitung.

Fahrrader sind in Gber % der deutschen
Haushalte zu finden - im Schnitt rund 3 Fahrrader
pro Haushalt.

Moped, Roller 10

in Prozent (%)
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Uber welche Verkehrsmittel verfiigt Inr Haushalt? — Fahrrad Frage 1, 4

Wie haufig benutzen Sie das Fahrrad?

Basis: Alle Befragten

Rund 53% der Deutschen
ab 14 Jahren fahren
zumindest mehrmals pro
Mehrmals pro Woche Fahrrad.

Woche
29

Ein paar Mal
pro Monat
\16}
Seltener
Nie 13
19

—

Fahrrad im Haushalt in Prozent (%)
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In welchem Zusammenhang benutzen Sie das Fahrrad? Frage 7

Basis: Nutzen das Fahrrad, n=1622 (81% aller Befragten)

far Ausflige / Freizeitaktivitaten

zum Einkaufen bzw. kurze Erledigungen _ 59

als Sport, z.B. Rennradfahren oder
Mountainbiking

65

|

abends, z.B. zum Treffen mit Freunden

fur die Fahrt zur Arbeit - 18

fur die Fahrt zur Schule bzw. -
Ausbildungsstatte

Sonstiges J 1

in Prozent (%)
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Welcher der folgenden Griinde fiihrt dazu, dass Sie NICHT mit dem Fahrrad zur Schule bzw. Ausbildungsstatte Frage 12
oder Arbeit fahren?

Basis: Nutzen das Fahrrad NICHT zu diesem Zweck, sind berufstatig, n=674 (34% aller Befragten)

Weg ist zu weit

dauert zu lange

Auto ist fiir den Beruf wichtig

zu anstrengend

zu unbequem

zu gefahrlich

Schule / Aushildungsstatte / Arbeitist zunah / zu
kurzer Weg

nutze Mitfahrgelegenheit

Sonstiges

in Prozent (%)
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Welches dieser Verkehrsmittel wirden Sie in Zukunft gerne haufiger nutzen?

Basis: Alle Befragten

Fahrrad als reines
Verkehrsmittel

Offentl.
Verkehrsmittel

Zweikraftrad

Auto 44
Fortbe\l/:vsgung zu 40
I
B
[ E

in Prozent (%)
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Frage 13



i

Was sind die Griinde, die fur das jeweilige Verkehrsmittel bzw. Fortbewegungsart sprechen? Frage 14

Basis: Alle Befragten

Offentliche Fahrrad als reines eraft Fortbewegung
Verkehrsmittel Verkehrsmittel Zweikraftrad zu Ful

Auto

Flexibilitat

Spal

Gesundheit
""""" urwet 11 s DEEEEss N0 00 s
Zeit

Kosten
 pakmogicnket Jll20 0 N 020 mso 020 EE: 0 EE» 00
Sicherheit

Komfort

Transportmoglichkeit

in Prozent (%)
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Welchen Typ von Fahrrad nutzen Sie persénlich? Frage 38

Basis: Nutzen das Fahrrad, n=1622 (81% aller Befragten)

City-Rad 34
Mountainbike
Trekkingrad
Hollandrad

Rennrad

Tourenrad

normales Fahrrad
Jugendrad

E-Bike bzw. Pedelec

individuelle Sonderanfertigung

Damenrad

in Prozent (%)
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Welchen Typ von Fahrrad nutzen Sie persénlich?

Basis: Nutzen das Fahrrad, n=1622 (81% aller Befragten)
Mountainbike (8=29,0%)

Frage 38

Trekkingrad (8=19,0%)
Sinus B1 Sinus B1
Oberschicht / Etablierte Oberschicht / Etablierte
Obere 1
107 Obere 1 95
i i . Mod ; '
Rltelelicht Sinus A12 . Sinus B12 D ertormar Mittelschicht Sinus A12 18% Sinus B12 P“g?f%?;‘:r
Konservative 31% Postmaterielle Konservative Postmaterielle
55 86 95 147
16% 25% 18%
& Sinus B2 Sinus B2
; inus 0 q i o . " .
M‘erler:? A 2 AB2 Biirgerliche Mitte Mittlere SAITBU; Biirgerliche Mitte
e schicht Db 69 Sinus C2 Mittelschicht A 89 Sinus C2
. Experimentalisten N Experimentalisten
Sinus A23 Nogtajoische 20% 114 Sinus A23 Nostalgische 17% a1
Traditions- Traditions- v
" Verwurzelte 21 S350 verwurzelte 21 D
52 . 89
. Sinus BC3 . Sinus BC3
15% e B?’ i Hedonisten 1% Sinus B_3 X Hedonisten
~Untere 3 Konsum-Materialisten Untere 3 Konsum-Materialisten
Mittelschicht / Mittelschicht / 63
Unterschicht 121 141 i 132
Unterschicht 129
1% ’
© Sinus Saciovision © Sinus Sociovision|
’ A B c ) A B ©
fomale Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung Eouale Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
age Pflichterfllung Individualisierung Multi-Optionalitat, age Pflichterfullung Individualisierung Multi-Optionalitat
Grund- Ordnung Selbstverwirklichung, Genuss Experimentierfreude, Grund- Ordnung Selbstverwirklichung, Genuss Experimentierfreude
orientierung Leben in Paradoxien ‘Orientierung Leben in Paradoxien
B Uberdurchschnittlich Durchschnittlich

Unterdurchschnittlich

Dargestellt anhand von Prozentangaben und Indexwerten (& = Index 100)
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Welchen Typ von Fahrrad nutzen Sie personlich? Frage 38
Basis: Nutzen das Fahrrad, n=1622 (81% aller Befragten)
Hollandrad (&2=8,0%) City-Rad (8=34,0%)
Sinus B1 T Sinus B1 )
Oberschicht / Etablierte S(";f > Oberschicht / Elaliene Sg]zs
Obere 1 112 Obere 1 94
Mittelschicht Sinus A12 Sinus B12 Moderne Mittelschicht s B2 Moderne
0,
Konservative 9% Postmaterielle jRerformer =" Postmaterielle RG]
212 112 50 71
9% 4% 24%
- ) Sir!us B2' Sinus B2
‘Mi;rtlerr]tle A 2 /_'\’éuzs Birgerliche Mitte Mittlere Birgerliche Mitte
Mittelschicht DDR- 88 Sinus C2 Mittelschicht 121 Sinus C2
Fe Experimentalisten Experimentalisten
Sinus A23 (Nastaigisehe 7% 125 Sinus A23 85
Traditions- Traditions- 00
~ verwurzelte 100 verwurzelte =7
112 8% ) 118 _
o Sos Hedorpaen ao% Sinus 83 Sinjs B3
Untere 3 ° Konsum-Materialisten Untere 3 Konsum-Materialisten
Mittelschicht / Mittelschicht / 88
Unterschicht 75 75 Unterschicht 79
% o7 30%
6% ’
© Sinus Saciovision © Sinus Sociovision|
. A B (03 X A B C
Soziale Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung Eouale Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Legs Pflichterfllung Individualisierung Multi-Optionalitat, age Pflichterfullung Individualisierung Multi-Optionalitat
Grund- Ordnung Selbstverwirklichung, Genuss Experimentierfreude, Grund- Ordnung Selbstverwirklichung, Genuss Experimentierfreude
orientierung Leben in Paradoxien ‘Orientierung Leben in Paradoxien
B Uberdurchschnittlich Durchschnittlich Unterdurchschnittlich

Dargestellt anhand von Prozentangaben und Indexwerten (& = Index 100)
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Wissen Sie, welche Fahrradmarke Sie derzeit fahren? Bitte nennen Sie mir die Marke lhres Fahrrades.

Basis 1: Nutzen das Fahrrad, n=1622 (81% aller Befragten)
Basis 2: Wissen von welcher Marke das Fahrrad ist, n=709 (36% aller Befragten)

Wissen von welcher Marke das Fahrrad ist _ 44

Hercules 11
Kettler 8
Jeweils 1%:
Pegasus 7 BOCas
P ¢ Fahrradmanufaktur - Gudereit
eugeo Kalkhoff
Gazelle 3 Prophete 1
Stevens
Scott 3 Rabeneick
Schauff
Diamant 3 MIFA
Giant W2 Centro
Fischer |2 Winora
Staiger
Bulls 2 Wheeler
Cannondale
KTM 2 Trek
Shimano 2

in Prozent (%)
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Frage 39/40
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Wie zufrieden sind Sie mit lhrem Fahrrad insgesamt?

Basis: Nutzen das Fahrrad, n=1622 (81% aller Befragten)

Nicht zufrieden

1 Uberhaupt nicht Jeder zweite Radfahrer
Durchschnittlich zufrieden ist mit seinem Fahrrad
zufrieden 1 sehr zufrieden.

12

Sehr zufrieden ;
50 Mittelwert: 1,6

in Prozent (%)

Fahrradland Deutschland — ADFC-Monitor 2009 | 25 | August 2009

Quelle: Sinus Sociovision; Basis: 2.000 telefonische Interviews

Frage 41
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Wie zufrieden sind Sie mit lhrem Fahrrad insgesamt? Frage 41

Basis: Nutzen das Fahrrad, n=1622 (81% aller Befragten)
Skala 1-5 (1 = sehr zufrieden; 5 = Gberhaupt nicht zufrieden); Top Box

‘ B Note 1 - sehr zufrieden M Note 2 - zufrieden ‘ Mittelwerte
TOTAL m 1,6
Mountainbike, n=471 56 31 1,6
Rennrad, n=87 74 24 1,3
Trekkingrad, n=312 60 31 1,5
Hollandrad, n=130 60 25 1,6
City-Rad, n=547 46 40 1,7
Tourenrad, n=43 61 22 1,6
Normales Rad, n=51 44 50 1,6

in Prozent (%)
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Planen Sie in den nachsten zwolf Monaten den Kauf eines neuen Fahrrads?

Basis: Alle Befragten

Frage 42

13% der Deutschen ab 14
Jahren planen zumindest
vielleicht ein neues Fahrrad
Ja, sicher in den nachsten 12 Monaten
5 zu kaufen.

Ja, vielleicht
8

Nein Wahrscheinlich
83 '
nicht
4

in Prozent (%)
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Werden sie vermutlich eher ein fabrikneues oder ein gebrauchtes Fahrrad kaufen? Frage 43/44
Wie viel werden Sie voraussichtlich fiir dieses Fahrrad samt Zubehér ausgeben?

Basis: Planen den Kauf eines Fahrrads, n=254 (13% aller Befragten)

bis 100 Euro

bis 300 Euro 32

Weil} ich bis 500 Euro

noch nicht
12 Neues ;:fhrrad bis 800 Euro
ebrauchtes _ bis 1.000
IS 1.
Fahrrad Euro
17
bis 1.500
Euro Mittelwert: € 570
UbeEr 2.000 3
uro
bis 2.000
Euro 2

in Prozent (%)
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Lassen Sie lhr Fahrrad regelmaRig in einer Fachwerkstatt warten oder reparieren lassen? Frage 45

Basis: Nutzen das Fahrrad, n=1622 (81% aller Befragten)

TOTAL

Frauen

Unter 30 J.

30-39 J.

40-49 J.

50-59 J.

60-69 J.

70 J. und
alter

in Prozent (%)
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In einigen Stadten ist geplant, Nutzern des OPNV Leihrader zur Verfliigung zu stellen,
z.B. in den ersten 30 Minuten kostenlos. Wie interessant ist dieses Angebot fir Sie?

Basis: Alle Befragten

Keine Angabe
2

Sehr

Uninteressant interessant
35 20

Eher nicht
interessant
23

in Prozent (%)
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Frage 48
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Aus dem Automobilbereich ist die Unterstiitzung durch Elektromotoren schon langer durch Hybridfahrzeuge im Gesprach.

Nun ist der Elektroantrieb auch bei Fahrradern im Kommen. Wo glauben Sie wird sich in Zukunft der Elektroantrieb fir
den Verkehr verstarkt durchsetzen?

Basis: Alle Befragten

Beim Fahrrad

21
Wird
sich gar nicht
durchsetzen
Keine Angabe 16
6

in Prozent (%)
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Frage 49



Sind Fahrrader, die einen Elektromotor integriert haben (E-Bikes, Pedelecs) interessant fur Sie?

Basis: Alle Befragten

Keine Angabe

2 Sehr
interessant
11

Absolut
uninteressant
58

Eher nicht
21

in Prozent (%)
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Frage 50
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In welchen Verkehrsbereich sollte die 6ffentliche Hand in Zukunft mehr Geld investieren?

Basis: Alle Befragten

Offentliche
Verkehrsmittel 42

StralRenbau 28

Fahnadwege _ 25

Parkmdglichkeiten fir
Autos

Bahn-Fernverkehr

FulRgangerzonen

Verkehrsberuhigter
Bereich

Abstellméglichkeiten flr
Fahrrader

Auto

Ausbau von Flughéfen

in Prozent (%)
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Frage 16



Und in welchen Bereichen kdnnte die Politik Threr Meinung nach mehr fiir den Radverkehr tun? Frage 18

Basis: Alle Befragten

Mehr Radwege bauen

Verkehrserziehung an Schulen

Kampagnen zum Miteinander von Fu3géngern, Rad- und
Autofahrern

Mehr Geld fir Kommunen bereit stellen

Verkehrsregeln fir Radfahrer fahrradfreundlicher gestalten

Aufbau eines Netzes von Bundesradwegen

Imagekampagnen fir mehr Radverkehr

Rechte der Radfahrer starken

Ausbildung von Radverkehrs-Fachleuten in den
Verwaltungen

70

66

53

51

44

42

36

34

27

in Prozent (%)
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Sollte sich die Kommunalpolitik in lhrem Wohnort starker mit dem Thema Radverkehr beschaftigen?

Basis: Alle Befragten

SIF:her Keine Angabe
nicht 7 4
8

Eher nicht

16 .
Ja sicher

35

Rund 72% der Deutschen
ab 14 Jahren sind fur eine
starkere Beschaftigung der
Kommunalpolitik mit dem
Thema Radverkehr.

in Prozent (%)
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Frage 22
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Wiirden Sie unsere Bundesregierung grundséatzlich als fahrradfreundlich einstufen?

Frage 19

Basis: Alle Befragten

Rund 14% der Deutschen
ab 14 Jahre stufen die
deutsche Bundesregierung
Note 5 ,

Keine Angabe grundsatzlich als fahrrad-

freundlich ein.

Note 6 — Gar nicht
fahrradfreundlich

Note 1 -
Sehr fahrrad-

Note 4 freundlich

20
Note 2

Mittelwert: 3,5

Note 3

in Prozent (%)
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Wie fahrradfreundlich ist Ihre Arbeitsstelle bzw. Ihr Ausbildungsplatz?

Frage 23

Basis: Berufstatig oder in Ausbildung, n=1230 (62% aller Befragten)

Keine Angabe

Note 6 — Gar nicht
fahrradfreundlich

Note 5 Note 1 -
Sehr fahrrad-
freundlich
Note 4 24

Note 3

Note 2

Jeder zweite Berufstatige
oder Auszubildende stuft
seine Arbeitsstelle/ seinen
Ausbildungsplatz als
fahrradfreundlich ein.

Mittelwert: 2,8

in Prozent (%)
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Welche der folgenden Angebote bestehen fur Mitarbeiter, die per Rad zur Arbeit kommen? Frage 24

Basis: Berufstatig oder in Ausbildung, n=1230 (62% aller Befragten)

Umkleidemdglichkeiten

Waschgelegenheit bzw.
Duschmaéglichkeit

B
I
Mdglichkeit, nasse Radwasche zu
27
trocknen
21
)

Reparaturmaoglichkeit

Radfahrer erhalten einen Bonus
(z.B. Gutschein f. Radreparatur)

in Prozent (%)
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Welche der folgenden Angebote bestehen fiir Mitarbeiter, die per Rad zur Arbeit kommen?

Basis: Berufstatig oder in Ausbildung, n=1230 (62% aller Befragten)

Berufstatige, In Ausbildung,
n=969 n=244
% %

Gute Fahrradstellplatze 70 66 81
Umkleidemdglichkeiten 44 48 29
Waschgelegenheit bzw.
Duschmdoglichkeit i 46 36
Mdglichkeit, nasse Radwésche zu 57 30 17
trocknen
Reparaturmadglichkeit 21 21 22
Radfah halt [ B

adfahrer erhalten einen Bonus 5 5 4

(z.B. Gutschein f. Radreparatur)

1 = Abweichungen um mind. 5%

in Prozent (%)
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Frage 24
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Was ware lhnen wichtig, damit Sie mit dem Fahrrad zur Arbeit bzw. zum Ausbildungsplatz fahren wiirden?

Basis: Berufstatig oder in Ausbildung, n=1230 (62% aller Befragten)

Gute Fahrradstellplatze

Bessere Radwege fir die Fahrt
Waschgelegenheit bzw. Duschmaéglichkeit
Umkleidemaoglichkeiten

Mdglichkeit, nasse Radwasche zu trocknen
Reparaturmaoglichkeit

Radfahrer erhalten einen Bonus

Kurzerer Weg

Mehr Sicherheit fur Fahrradfahrer
in Prozent (%)
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Frage 25



Fuhlen Sie sich im StraRenverkehr sicher, wenn Sie Rad fahren?

Basis: Nutzen das Fahrrad, n=1622 (81% aller Befragten)

6 von 10 Radfahrer flihlen
Keine Angabe sich beim Fahrradfahren im

1 Stral3enverkehr (meistens)
sicher.

Nein, Gberhaupt

nicht

11
Eher nicht
26

in Prozent (%)
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Frage 26
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Inwieweit trifft folgende Aussage auf lhre Gemeinde oder Stadt zu?

Radfahren macht hier Spal}

Viele Radfahrer sind ein |

Unsicherheitsfaktor im
StralRenverkehr

Bei uns kann man zugig und
direkt Rad fahren

Radfahrer konnen sich gut an
Wegweisern orientieren

Dem Fahrrad wird genug
Raum gegeben

Fahrrad und Bus/ Bahn lassen
sich gut kombinieren

Basis: Alle Befragten

Zutreffendes

|

80

72

in Prozent (%)
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Inwieweit trifft folgende Aussage auf lhre Gemeinde oder Stadt zu?

Die Radwege werden
regelmafig gereinigt

Die Gemeinde/ Stadt
Uberwacht streng, dass Autos
nicht auf Radwegen parken

Bei uns findet man an
geeignete Fahrradstander
oder Abstellanlagen

Die meisten Radfahrer
wirden ofter Auto fahren,
wenn sie mehr Geld hatten

Bei uns wird viel fir das
Radfahren geworben

Die Ampeln sind so
geschaltet, dass ich als
Radfahrer selten warten muss

Basis: Alle Befragten

Zutreffendes

||

50

47

5

in Prozent (%)
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