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Unsere Gäste 



Tourismus in Österreich 
 

ÅBeispiel SalzburgerLand Tourismus GmbH 

Å1986 gegründet 

Å53 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter 

ÅUmsatz 19,6 Mill. Euro (51 % Kooperation) 

ÅKernaufgaben: 

Å Internationale Vermarktung der Destination 

SalzburgerLand auf über 20 Märkten 

Å Marktbearbeitung und ïerschließung 

Å Marketing und Kundenservices (Anbieter, Marktpartner/ 

Multiplikatoren, Endkonsumenten) 

Å Angebotsentwicklung, -bündelung, Motivation 

Å Wissensmanagement und -transfer 

 



Radtourismus in Österreich 
 

Å11 % deklarierter Radurlaub                    

(inkl. Mountainbike) 

Å24 % Aktivität        

Radfahren/Mountainbike/E-Bike 

Å16 % Radfahren 

Å8 % Mountainbike 

Å6 % E-Bike 

(Quelle: T-MONA 2018) 



Beliebeste Radrouten und      

-regionen im Ausland 

ÅBeliebteste Radrouten im Ausland 

1. Donauradweg 2,8 % 

2. Via Claudia Augusta 2,5 % 

3. Bodensee-Radweg 2,3 %  

ÅBeliebteste Radregionen im Ausland 

1. Niederlande 5,9 % 

2. Südtirol 4,9 % 

3. Alpen 3,5 % 

 

(Quelle: ADFC-Travelbike-Radreiseanalyse 2019) 



Mountainbiketourismus in Österreich 



Mountainbiketourismus in Österreich 



Radtouren in Österreich 
 

ÅWerbegemeinschaft mit Federführung bei 

Steiermark Tourismus 

Å16 große Radrouten Österreich  

Å vom Innradweg bis zu Thayarunde und Weinland 

Steiermark Radtour 

Å inkl. Neusiedlersee Radweg***** 

Å und Drauradweg***** 

Åüber 400 Radgastgeber (Bett+Bike) 

ÅSprachen: DE, EN, NL, PL, CZ und IT 

www.radtouren.at 



Radtourismus in Österreich 
 

ÅARGE Radtourismus 

Å Ministerien, Österreich Werbung und 

Landestourismusorganisationen 

Å Qualitätskriterien für Radrouten in Österreich 

Å Systematik für Radrouten in Österreich 

ÅRadlobby Österreich 

Å kümmert sich um Anliegen der heutigen oder zukünftigen 

AlltagsradlerInnen und RadtouristInnen 

Å www.radlobby.at 

Å Radkompetenz Österreich 

Å Österreich radelt 

 



Plan T                              

Masterplan für Tourismus 

ÅNachhaltigkeit als Grundprinzip für den 

Tourismus 

ĂJede Region hat ihre Stªrken, ihre groÇen und kleinen 

Besonderheiten und ihre Talenteñ 

>> Das touristische Angebot soll bewusst regionale 

Besonderheiten betonen und authentische Begegnungen 

ermöglichen! 

ÅKooperationskultur etablieren 

ÅDigitale Potenziale nutzen 

 

 



Plan T                              

Masterplan für Tourismus 

ÅLebensgrundlage nachhaltig sichern: 

Å Österreich als Ăgr¿neñ Destination positionieren 

Å Strukturen für eine nachhaltige Mobilität schaffen und 

Konnektivität verbessern 

ÅRegionaler Mehrwert schaffen: 

Å Regionale Strukturen und Wertschöpfungsketten stärken 

Å Österreich als Kulinarik-Destination erlebbar machen! 

ÅTourismusmarketing erfolgreich 

weiterentwickeln: 

Å Märkte gemeinsam erobern 

 

 



UCI Road World Championships 2018 

22.-30.9.2018 Innsbruck-Tirol   

 


