
  



Tourismus in Österreich 



 





Unsere Gäste 



Tourismus in Österreich 
 

• Beispiel SalzburgerLand Tourismus GmbH 

• 1986 gegründet 

• 53 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter 

• Umsatz 19,6 Mill. Euro (51 % Kooperation) 

• Kernaufgaben: 

• Internationale Vermarktung der Destination 

SalzburgerLand auf über 20 Märkten 

• Marktbearbeitung und –erschließung 

• Marketing und Kundenservices (Anbieter, Marktpartner/ 

Multiplikatoren, Endkonsumenten) 

• Angebotsentwicklung, -bündelung, Motivation 

• Wissensmanagement und -transfer 

 



Radtourismus in Österreich 
 

• 11 % deklarierter Radurlaub                    

(inkl. Mountainbike) 

• 24 % Aktivität        

Radfahren/Mountainbike/E-Bike 

• 16 % Radfahren 

• 8 % Mountainbike 

• 6 % E-Bike 

(Quelle: T-MONA 2018) 



Beliebeste Radrouten und      

-regionen im Ausland 

• Beliebteste Radrouten im Ausland 

1. Donauradweg 2,8 % 

2. Via Claudia Augusta 2,5 % 

3. Bodensee-Radweg 2,3 %  

• Beliebteste Radregionen im Ausland 

1. Niederlande 5,9 % 

2. Südtirol 4,9 % 

3. Alpen 3,5 % 

 

(Quelle: ADFC-Travelbike-Radreiseanalyse 2019) 



Mountainbiketourismus in Österreich 



Mountainbiketourismus in Österreich 



Radtouren in Österreich 
 

• Werbegemeinschaft mit Federführung bei 

Steiermark Tourismus 

• 16 große Radrouten Österreich  

• vom Innradweg bis zu Thayarunde und Weinland 

Steiermark Radtour 

• inkl. Neusiedlersee Radweg***** 

• und Drauradweg***** 

• über 400 Radgastgeber (Bett+Bike) 

• Sprachen: DE, EN, NL, PL, CZ und IT 

www.radtouren.at 



Radtourismus in Österreich 
 

• ARGE Radtourismus 

• Ministerien, Österreich Werbung und 

Landestourismusorganisationen 

• Qualitätskriterien für Radrouten in Österreich 

• Systematik für Radrouten in Österreich 

• Radlobby Österreich 

• kümmert sich um Anliegen der heutigen oder zukünftigen 

AlltagsradlerInnen und RadtouristInnen 

• www.radlobby.at 

• Radkompetenz Österreich 

• Österreich radelt 

 



Plan T                              

Masterplan für Tourismus 

• Nachhaltigkeit als Grundprinzip für den 

Tourismus 

„Jede Region hat ihre Stärken, ihre großen und kleinen 

Besonderheiten und ihre Talente“ 

>> Das touristische Angebot soll bewusst regionale 

Besonderheiten betonen und authentische Begegnungen 

ermöglichen! 

• Kooperationskultur etablieren 

• Digitale Potenziale nutzen 

 

 



Plan T                              

Masterplan für Tourismus 

• Lebensgrundlage nachhaltig sichern: 

• Österreich als „grüne“ Destination positionieren 

• Strukturen für eine nachhaltige Mobilität schaffen und 

Konnektivität verbessern 

• Regionaler Mehrwert schaffen: 

• Regionale Strukturen und Wertschöpfungsketten stärken 

• Österreich als Kulinarik-Destination erlebbar machen! 

• Tourismusmarketing erfolgreich 

weiterentwickeln: 

• Märkte gemeinsam erobern 

 

 



UCI Road World Championships 2018 

22.-30.9.2018 Innsbruck-Tirol   

 



UCI Mountain Bike Downhill World Championships 2020 

4.-6.9.2020 Leogang-SalzburgerLand   

 





Auftrag der Österreich 

Werbung (ÖW) 
 

• Kräfte bündeln und mit einem gemeinsamen 

Außenauftritt für einen Radurlaub in 

Österreich begeistern 

• Koordination einer Arbeitsgruppe Rad: 

Vertreter ÖW & LTOs 

• Gemeinsame internationale Positionierung 

zum Thema Rad & Umsetzung einer Image-

Kampagne mit ausgewählten Leitprodukten 



Überblick Rad-Kampagne 

Burgenland 

Kärnten 

Niederösterreich 

Oberösterreich 

SalzburgerLand 

Steiermark 

Tirol 

Phasen Märkte Themen Segmente Partner 

Awareness 

Consideration 

Conversion 

Deutschland 

Niederlande 

Tschechien 

Genuss 

MTB 

Flüsse & Seen 

Kulinarik & Kultur 

E-Bike 

Trail 

Gravity 

E-MTB 

 Zeitraum 3 Jahre: 2019-2021 | Kick-off März 2019 



15 Leitprodukte Genussrad (2019) 



12 Leitprodukte Mountainbike (2019) 



Qualitätskriterienkatalog als 

Basis für Leitprodukte – Auszug 

 
 
• MTB - Segment Touren: Mind. 10 offiziell genehmigte, 

beschilderte, gewartete und attraktive MTB-Touren in 

unterschiedlichen Schwierigkeitsgraden  

• Genussrad / MTB: Mind. 3 qualitätsgeprüfte Rad/-

Bikeunterkünfte in der Region (unterschiedliche 

Zertifizierungs-Modelle) – mind. 1 Betrieb mit eBike-

Verleih  

• Genussrad / MTB: Fahrsicherheit- bzw. 

Fahrtechniktrainings-Camps im Bereich Trails & 

eMTB für Einsteiger & Fortgeschrittene 

 



Mediastrategie & Marketingmix 

 Digital First  

 

Data Driven 

Advertising 

 

Ausspielung in  

3 Phasen 

Landingpage 

bike.austria.info 

 

 

  

 

Communities 

 

 

Influencer-Aktionen 

Event- & 

Contentkooperation 

 

  



Mediaziele Onlinekampagne 

Phase 1 + 2 Phase 3 

Awareness Consideration Conversion 

• Aufmerksamkeit für Radurlaub in 

Österreich 

• Reichweite & Inspiration bei 

bereits am Thema Interessierten 
 

• Interaktion mit 

Leitprodukten 

• Qualitativer Traffic auf 

Kampagnenunterseiten 
 

30 Sek. Seitenaufhalte Qualitative Video Views 

10“ Videos MTB 
15“ Videos MTB 

Segmente 27x Leitprodukte 



Beispiele Online-Bewerbung Phase I+II 

 



Beispiele Online-Bewerbung Phase III 

 



Kampagnen-Website bike.austria.info 

genussrad.austria.info | mountainbike.austria.info | Präsentation der 27 Leitprodukte im Detail  



Kampagnen-Website: Beispiel Leitprodukt 

 



Starke Performance 
(Stand 30.09.2019) 

30 Sek. Seitenaufhalte Qualitative Video Views 

10“ Videos MTB 
15“ Videos MTB 

Segmente 27x Leitprodukte 

40 Mio. Impressions 

 

 

21 Mio. Qualitative Video Views 

 

 

0,012 € pro qualitativer Video View 

Top 3 Vermarkter: 

865 Mio. Impressions 

 

 

525 Tsd.  
30 Sek. Aufenthalte 

 

210 Tsd. Weiterleitungen 

Top 3 Vermarkter: 







MTB – DE/CZ: Influencer-Aktivitäten 



MTB – CZ: Event- &Contentkooperation 

“Kolo pro život“ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Genussrad – NL: Event- & 

Contentkooperation „Radclub ANWB“  

Specials „Radland Österreich: 

Magazin „Kampioen“ I Auflage: 3,4 Mio. Stück 

Magazin „E-Bike Kampioen“ I Auflage: 150.000 Stück 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Event / Community-Treffen: 

Vortrag „Radland Österreich“ in Utrecht durch ÖW & 

ANWB Radexperte Hans de Looij 

 

 

 

 



  



  


