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Herzlich Willkommen im 
Reiseland NRW! 



Radtourismus in 
Deutschland boomt! 



Fahrradtourismus auf Erfolgskurs 



Wachstumstreiber 
Nordrhein-Westfalen! 



Entwicklung der Urlaubsreisen mit 
Aktivität Radfahren in NRW 
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 Wachstum zwischen 2012 und 2018 um rund 12 % 

 

 Radurlauber kommen aus Deutschland (Nielsen 1-3) und Niederlande 

 

 Besuchsgründe: 

 a) Radinfrastruktur 

 b) Landschaftserlebnis 

 c) kulturelle Sehenswürdigkeiten 

 d) „gute Erfahrungen in der Vergangenheit“ (Wiederholer!) 

 

 Radurlauber sind nach ihrem Urlaub in NRW zufriedener als der 

Durchschnittsurlauber 



Wettbewerbsposition? 



Themeneignung „Radfahren in NRW“ 

24,2 Mio Deutsche halten NRW als Radfahrregion im Urlaub für (sehr) geeignet 



Themeneignung „Radfahren in NRW“ 

Von den besonders an Radurlaub interessierten Deutschen sogar 58% 



ADFC Radreiseanalyse 2018 



ADFC Radreiseanalyse 2018 

NRW beheimatet insgesamt acht ADFC Qualitätsrouten mit 3-4* 



Innovative Besonderheiten 

 Besonders dichtes Trassen-Raderlebnis:  

    Vennbahn, Bergische Panorama-Radwege, SauerlandRadring ….. 

 

 

 

 

 



Innovative Besonderheiten 

 Projekte wie Radschnellweg Ruhr fördern Verkehrswende 



Gut gedacht… 

 Solar-Radweg Erftstadt 



Starke Player! 



Sehr professionelle Strukturen 

 Touristische Regionen NRWs machen Radurlaub zum 

Kompetenzthema und werden zu rastlosen „Kümmerern“ 

 a) Infrastrukturausbau mit hohen Standards 

 b) Immer neue Themenrouten mit dramaturgischem Faden 

 c) Digitalisierung der Routen 

 d) Leistungsträger-Professionalisierung entlang der Routen 

 e) attraktive Vermarktung 

 

 
 Fahrrad-affine Landespolitik unabhängig von der Legislatur 

 a) Verkehrsministerium 

 b) Wirtschaftsministerium (Fördertöpfe EFRE, GRW, RWP) 

 

 



Rolle des 
Tourismus NRW? 



Der Tourismus NRW…. 

 …ist Sparringspartner der Landespolitik  

 …ist Partner der LMO-Arbeitsgruppe Radtourismus des DTV  

 …betreibt fundierte Marktforschung, beauftragt/kauft Fachstudien und        

verschafft den Stakeholdern Zugang 

 



Der Tourismus NRW…. 

 …kuratiert die radtouristischen Leuchttürme und Geheimtipps und  

        stellt diese ins „Schaufenster“  



Zukünftige Strategie? 



Marketing 

Neue Landestourismusstrategie für das Reiseland NRW: 

 Modifikation der Zielgruppenansprache 

 Die Marke „Dein NRW“ fokussiert zukünftig expeditivere Milieus 

 Ziel: Das „Feld für zukünftige neue Nachfrage bestellen“ 

 Jüngere Inszenierung, Insta-Bildsprache, Inspiration, mehr 

Verzahnung mit anderen Reisethemen (Rad als Baustein) 

 

Weniger                                          Mehr    

 

 



Netzwerken 

 Austauschforum der NRW-Radregionen etablieren 

 Europaweites Trendscouting und auf NRW „übersetzen“ 

 Strategische neue Allianzen, bspw. in die Fahrradindustrie 
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Vielen Dank für die 
Aufmerksamkeit 


